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PRISTUP PROJEKTOVANJU SAVREMENIH JAVNIH PROSTORA MALE RAZMERE U
NOVOM SADU

APPROACH TO THE DESIGN OF SMALL PUBLIC SPACES IN NOVI SAD
Natasa Apostolovi¢, Fakultet tehnickih nauka, Novi Sad

Oblast - ARHITEKTURA | URBANIZAM

Kratak sadrzaj— Problematika istrazivanja smestena je u
kontekst konstantnih promena na svim poljima savremenog
zivota. Ispituje se kapitalisticki drustveni sistem u Cijem
okviru nastaje potrosacki mentalitet, kao i sredstva poput
masovnih medija, kojima sistem utice na clanove drustva.
Akcenat je na uticaju ovakvih okolnosti na projektovanje i
kvalitet javnih gradskih prostora. Kao moguce resenje za
pitanje savremenih javnih prostora, rad predstavlja
projektantski  pristup koji tezi da ukaze na znacaj
raznovrsnih, kvalitetnih i sadrzajnih javnih prostora na
lokalnom nivou, koji su autenticni i nekomercijalni.

Kljuéne recdi:, globalizacija, konzumerizam, javni prostor

Abstract— The research issue takes place in the context
of constant changes in all the fields of contemporary life.
It examines the capitalist social system within which the
consumer mentality is created, as well as the means such
as mass media, by which the system influences the mem-
bers of society. Emphasis is placed on the impact of such
circumstances on the design and quality of public spaces.
As a potential solution to the issues of contemporary
public spaces, this paper presents an urban design
approach that seeks to highlight the importance of
diverse, high quality, content-based public spaces that
are authentic and non-commercial.

Kljuéne reci: globalization, consumerism, public space

1. UvOD

Termin globalizacija, uspostavljen sedamdesetih godina
proslog veka, odnosi se pre svega na ekonomsko-politicke
promene u svetu, a zatim i na socioloske i kulturoloske
translacije, koje su dovele do znaCajnog povecanja
internacionalne razmene. U najSirem smislu, ovaj pojam
odnosi se na drasti¢no povecanu slobodu kretanja robe,
ideja i ljudi od kraja XX veka.

Paradigma potrosackog drustva koje karakterise zajednicu
na globalnom nivou jedan je od najznacajnijih fenomena
savremenog sveta. Konzumerizam i pojava novih medija,
koju je uslovio razvoj tehnologija, ucinili su da se
svetska ekonomija zasniva na daleko brzim i
frekventnijim interakcijama nego ikad ranije. Ono $to
karakteriSe ove kompleksne procese jeste fenomen
homogenizacije kulturnog nasleda i drustva kao globalne
zajednice [1].
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Istrazivanje se bavi uspostavljanjem veze izmedu konzu-
merske kulture podstaknute uticajem masovnih medija i
kulturoloske homogenizacije. Tematika je smeStena u
kontekst globalizovanog drustva, koje je u procesu digi-
talizacije zanemarilo fizicki kontekst, a samim tim i kul-
turoloske, istorijske i druge razlicitosti. Problemi megalo-
manije i globalizacije stavova o javnom prostoru obradeni
su kroz sistemati¢no razdvajanje vrsta javnih prostora, sa
akcentom na tvrdnji da se pitanje kvaliteta javnih prostora
ne moze generalizovati.

Cilj ove teze je da ukaze na znacaj decentralizacije javnog
sadrZaja i njegovog posmatranja na lokalnom nivou, kako
bi se unapredio kvalitet zivota u savremenim gradovima.
NaglaSava se potreba za funkcionalnom raznovrsnos$éu
javnih prostora, njihovih korisnika i konteksta. Rad pred-
stavlja tri konkursna reSenja koja se bave malim javnim
prostorima u Novom Sadu i njegovim prigradskim nase-
ljima. ReSenja su izabrana na osnovu projektantskog pris-
tupa koji ih objedinjuje i koji nudi humaniji stav prema
dizajnu javnog prostora u savremenom kontekstu.

2. TEORIJSKI OKVIR ISTRAZIVANJA

2.1. Globalizacija

Globalizacija se defini$e kao prihvatanje skupa ekonom-
skih pravila koja se odnose na ceo svet, a ¢ija svrha je da
maksimiziraju profit i produktivnost univerzalizacijom
trzista i proizvodnje. Ovaj proces se vezuje za prelazak sa
industrijskih na postindustrijska drustva, pri ¢emu je
doslo do niza medusobno uslovljenih pojava na drust-
venoj i ekonomskoj sceni. U trenutku ove tranzicije izme-
du dva sistema doslo je do krize nekada$njih privrednih
giganata, odnosno do potpune promene njihovih medu-
sobnih odnosa na svetskom trzistu [2].

Karakteristika prve faze globalizacije je prividno
uravnotezavanje nekadaSnje trziSne hijerarhije, kao i
ubrzana razmena robe u fiziCkom smislu u drugoj
polovini XX veka.U ovom periodu javljaju se i pojmovi
transnacionalne geografije i politike [3]. Drugu fazu
karakteriSe rapidan naucno-tehnoloski razvoj, koji vise
nije usmeren na unapredenje industrijske proizvodnje, veé
se ova faza naziva digitalizacija. Od primarnog znac¢aja
postala je virtuelna roba (data). Ovo je period znatno
olaksane medunarodne komunikacije na svim nivoima, za
Sta je zasluzna pojava interneta.

2.2. Kulturololo$ka i prostorna homogenizacija kao
posledica digitalne globalizacije

U trenutku kada su gotovo uklonjene jezicke barijere i pri
olakSanoj komunikaciji putem interneta, stvara se utisak
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da je svet zaista postao globalna zajednica. Ova pojava
uslovila je da se korisnicima u svim delovima sveta
plasiraju iste ,,potrebe®, proizvodi i sadrzaji. Coveganstvo
se ¢esto posmatra kao zajednica kojoj je moguce pristupiti
univerzalnim sredstvima i reSenjima.

2.3. Konzumerizam i uticaj masovnih medija

Masovna proizvodnja i masovna trziSta, uz propagandu
masovnih medija uslovili su potroSacku kulturu XXI
veka. Kako se drustvena hijerarhija znacajno izmenila u
poslednjih 100 godina, sve je veci broj ljudi u takozvanoj
potrosackoj, odnosno srednjoj Klasi. Znaéajna osobina
koja opisuje konzumersku kulturu je da se sve posmatra
kao roba. Ne radi se samo o artiklima, odnosno opipljivoj
robi, vec 1 o dozivljajima, atrakcijama i iskustvima koji se
svakodnevno konzumiraju.

Pojava brendiranja vezuje se wupravo za razvoj
konzumerske kulture kada nastaju globalni brendovi koji i
danas dominiraju trziStem [4]. Jedan od najvecih faktora
koji uticu na razvoj potroSackih drustava jesu masovni
mediji koji propagiraju stav da sre¢a i zadovoljstvo
pojedinca zavise od toga koliko poseduje. Isto tako,
mediji plasiraju uvek nove, povrSne potrebe, za koje
potom nude odredena reSenja. Prisustvo masovnih medija
onemogucilo je stvaranje subjektivnih, ali i potpuno
objektivnih stavova, jer konstantno prikazuje filtrirane
slike realnosti.

3. STA JE JAVNI PROSTOR DANAS?

3.1. Problemi savremenih javnih prostora

U fokusu rada je sagledavanje problema koncipiranja
javnih prostora u kontekstima koji su razmatrani u
teorijskom okviru istraZivanja. Bavi se pitanjima sadrZaja,
funkcije i pristupa projektovanju javnih prostora, kao i
njihovih odnosa prema okolini i korisnicima. Ovo je
problem ne samo drustvenog, ekonomskog ili tehnickog,
ve¢ humanog karaktera, jer je sve teze za korisnike da se
identifikuju sa gradskim prostorom.

Savremeni javni prostori ¢esto su koncipirani tako da je
njihov sadrzaj pretezno komercijalan, odnosno da ih
korisnici na neki naéin konzumiraju. SocioloSka
homogenizacija uslovila je pojavu da fizi¢ka lokacija
korisnika ne utice mnogo na njegovo poimanje javnog
prostora, jer se njegova banalizovana slika na isti nacin
plasira u celom svetu.

Jo$ jedan problem javlja se sa Cinjenicom da se javni
sadrzaj mahom centralizuje i okuplja oko ziznih tacaka u
naseljima, dok su periferni delovi i prigradska naselja
gotovo potpuno zapostavljeni.

3.2. Razmatranje javnog prostora: mikro i makro,
lokalno i globalno

Pri razvrstavanju javnih prostora na male i velike,
posmatra se njihov gabarit, dok je kriterijum za lokalne
odnosno globalne javne prostore — polje uticaja istih.
Pojava megalomanije uticala je u velikoj meri i na
projektovanje gradskih prostora. U sluc¢aju predimenzio-
nisanih gradevina i javnih prostora, namece se odredena
vrsta strahopoStovanja korisnika prema okolini. Veliki
prostori imaju dosta prednosti u smislu kapaciteta i

dodavanja prostornih elemenata, ali se postavlja
psiholosko pitanje dozivljaja takvih prostora u odnosu na
one manje, koje Korisnici vide kao intimnije, sigurnije i
neformalnije.

Pitanje lokalnog i globalnog javnog prostora preispituje
se kroz primere koji nisu uvek u fokusu razmatranja, a to
su periferni, ,,nepristupacni* javni prostori od lokalnog
znacaja.

3.3. Javni prostori potrosacke kulture — trZni centri
kao ekstrem

Arhitektonska tipologija koja najslikovitije opisuje
potroSacko drustvo je tipologija trznih centara. Objekti
trznih centara nastali su kao direktan odgovor na teznje
drustva da svoje slobodno vreme posveéuje potrosnji,
odnosno konzumiranju. Oni su projektovani kako bi se u
njima obrtao kapital i u potpunosti su prilagodeni
konzumerskom mentalitetu.

Svi sadrzaji trznih centara osmisljeni su tako da privuku
Sto veci broj korisnika i da im nametnu §to duzi boravak.
Ono $§to ovu tipologiju direktno vezuje za pojam
globalizacije jeste $to je u vrlo kratkom periodu postala
rasprostranjena u celom svetu. Trzni centri su ekstrem po
pitanju savremenog shvatanja javnog prostora, u
potpunosti zanemarujudi kontekst u kome se nalaze.

4. PRISTUP PROJEKTOVANJU SAVREMENIH JAVNIH
PROSTORA KROZ PRIMERE KONKURSNIH RESENJA ZA
KONKURS ,,NOVA MESTA* — KONKURS ZA DIZAJN
MALIH JAVNIH PROSTORA U NOVOM SADU

Novi projektantski pristup ponuden je kao moguce
reSenje za probleme javnih prostora koji nastaju u
istrazivanom kontekstu. On treba da dovede do reSenja
koja ¢e biti humanijeg karaktera, raznovrsnog i hekomer-
cijalnog sadrzaja.

Ovaj pristup projektovanju javnih prostora u fokus stavlja
znacaj konteksta (arhitektonskog, geografskog, kulturno-
istorijskog) u okviru kog se deluje. Profil trenutnih i
potencijalnih korisnika se detaljno analizira, ¢ime se ne
ostavlja prostor za univerzalna, genericka resenja.

4.1. Konkurs ,,Nova Mesta*

Raspisom ovog konkursa skreée se paznja javnosti na
problem nedostatka manjih, funkcionalno i kontekstualno
razli¢itih javnih povrSina na prostoru grada Novog Sada i
njegovih prigradskih naselja. Cilj konkursa je da se
postojece javne povrSine reanimiraju ili osposobe i dobiju
nov karakter u skladu sa svojim kontekstom i da
doprinesu tome da Novi Sad opravda titulu Evropske
prestonice kulture za 2021.godinu.

4.2. Participacija gradana — prepoznavanje konkretnih
problema, suZavanje prostornog okvira i ukazivanje
na potrebe i potencijale odredenog prostora

Znacajna karakteristika konkursa jeste Sto potencira
aktivno uces¢e gradana u prepoznavanju kako postoje¢ih
kritiénih tacaka u njihovom zivotnom okruzenju, tako i
potencijala ovih prostora. Participacija se realizuje putem
anketiranja gradana, a potom razgovorima u okviru fokus
grupa.



4.3. Projektantski pristup pri osmiSljavanju
konkursnih reSenja malih javnih povrs§ina

Svako od resenja vodilo se projektantskim pristupom koji
tezi da resi neke od problema savremenih javnih prostora
kojima se rad bavi. Cilj projekata bio je stvaranje auten-
ti¢nih prostora raznolikog funkcionalnog karaktera koji u
najvecoj mogucoj meri odgovaraju potrebama korisnika.
Jednostavnost je bila i cilj i sredstvo u procesu projek-
tovanja sva tri reSenja.

Takode, radovi teze da ukazu na znacaj i potencijale
malih javnih prostora u gradu i prigradskim naseljima.
Svakom projektu pristupano je kao karakteristicnom
zadatku u okviru iste, $ire problematike.

Projektantski pristup pri reSavanju svake od lokacija
Bukovac, Bege¢ i1 Salajka moze da se svede na neke od
osnovnih principa kojima se tim vodio, a to su:

1. Kontekst (prostorni, istorijski, socioloski)
2. Kaorisnici

3. (Multi)funkcionalnost

4. Ekonomi¢nost

5. Atraktivnost

4.4. Projektantski pristup obrazloZen Kkroz tri
konkursna rada za lokacije Bukovac, Bege¢ i Salajka

4.4.1. Projekat trga sa multifunkcionalnih elementom
urbanog mobilijara u mesnoj zajednici Bukovac

Projektni zadatak za ovu lokaciju naglasavao je potrebu
za transformabilnim javnim prostorom. Znacajna smerni-
ca bila je konstatacija gradana prisutnih na fokus grupama
da je za Bukovac znacajan lik pesnikinje Milice Stojadi-
novi¢ Srpkinje, kao i da postoje kulturna i sportska
udruzenja bez adekvatnih prostorija za aktivnosti.

U obzir je pre svega uzet kulturno istorijski kontekst, kao
i prostorni, budu¢i da se lokalitet nalazi u ruralnom
naselju. Pocetna tacka pri prostornoj artikulaciji bila je
¢injenica da je korisnicima potreban prostor za okup-
ljanje. Najdominantiji element je mobilijar koji se pruza
duz Ulice Kralja Petra I i vrsi nekoliko funkcija kao Sto su
zastita korisnika od saobracaja i sedenje.

Element je kombinovan sa visokim i srednjim rastinjem
koje upotpunjuje ambijent novoprojektovanog trga. U
znak secanja na poznatu srpsku pesnikinju, parterno
uredenje ima funkciju odrzavanja i promovisanja
lokalnog identiteta naselja.

U nekima od ploca ugravirani su stihovi Milice Stoja-
dinovi¢ i na taj nacin skreéu paznju na kulturno-istorijski
znacaj lokacije. Postoje¢a Cesma koja je bila fokus
lokacije zamenila se novom, modernog dizajna.

Rezultat ovakvog koncipiranja javnog prostora u Bukovcu
jeste da njegovi elementi deluju kao celina, a dozvoljavaju
transformacije koje su potrebne za aktivnosti buducih
korisnika.

Takode, podize se svest mestana o znacaju njihovog naselja
i time podsti¢e aktivno ucesée u daljem unapredivanju
njegovog prostora.

Na Slici 1. prikazan je deo ambijenta novoprojektovanog

trga, na kome je jasan odnos mobilijara, okolne saobra-
¢ajne infrastrukture i slobodnog platoa.

Slika 1. Prostorni prikaz novoprojektovanog resenja u
Bukovcu

4.4.2. Projekat uredenja dvoriSta kulturnog centra u
Begecu
Za ovu lokaciju bilo je potrebno ponuditi reSenje koje ¢e
omoguciti da se prostor koristi u toku celog dana. On
treba da bude okvir za boravak korisnika, kao i za
razlicite aktivnosti koje mogu, a ne moraju biti u vezi sa
radom Kulturnog centra ,Begec“. U najvecoj meri
razmatrani su arhitektonski i funkcionalni kontekst, zbog
fizi¢ke ograni¢enosti lokacije. Bilo je potrebno da nova
struktura bude nenametljiva i jednostavna, kao i da
generiSe nove nacine upotrebe prostora. Multifunkcio-
nalnost je u tom smislu najsnaznija karakteristika ovog
projekta. Takode je uzeto u obzir isticanje meStana da je
Begec poznat po uzgoju Sargarepe. Projekat je koncipiran
na jednostavan nacin, sadrze¢i dve vrste elemenata koji
funkcioni§u kao celina: S$ine i pomerljivi kubusi
namenjeni za sedenje, stvaranje bine i igru.
Rezultat je da korisnici sami odreduju trenutnu funkciju
prostora i prilagodavaju ga svojim Zzeljama i potrebama.
Takode, ispoStovane su i potrebe kulturnog centra za
prostorom na kome ¢e se odrzavati manifestacije i
okupljanja, s obzirom na to da je moguce od mobilijara
napraviti binu. Na suptilan nacin se aludira na autenti¢nu
osobinu ovog naselja tako $to su odredeni elementi
mobilijara narandzaste boje. Dvoriste kulturnog centra
poprima autenti¢an, inovativan i atraktivan izgled.

Slika 2. Prostorni prikaz novoprojektovanog resenja u
Begecu

SI.2. prikazuje razliGite naCine upotrebe jednostavnog
mobilijara. Posto je on pomerljiv, korisnici lako mogu da
stvaraju nove ambijente i mikroambijente u zavisnosti od



potreba i zelja. Takode je prikazana i varijanta mobilijara
koja sluzi za dec¢iju igru.

4.4.3. Projekat savremenog igraliSta i sportskog terena
na Salajci

Projekat na Salajci trebalo je da resi problem neisko-
riS¢ene zelene povrSine pored kompleksa Sportskog
centra ,,Slavija“. Mesnoj zajednici nedostaju sadrzaji koji
prate funkciju ovog kompleksa, kao i prostori za
okupljanje, odmor i opuStanje. MeStani su istakli da bi
Salajka trebalo da dobije autentiCan prostor kakav ne
postoji u drugim delovima grada.

Od velikog znacaja za postavljanje koncepta bio je
istorijski kontekst koji se povezao sa funkcionalnim.
Jedan od poznatih Salaj¢ana bio je fudbaler Svetozar
Toza Veselinovi¢. Upravo njegov lik posluzio je kao
inspiracija za osmisljavanje parternog uredenja ovog
prostora, koji ga ¢ini neobi¢nim i atraktivnim zahvaljujuéi
modernom dizajnu.

Kao rezultat ovakvog idejnog reSenja javlja se
funkcionalna odredenost ¢itavog dela naselja, ¢ime ono
postaje atraktivno i za nove korisnike. Kako je sport od
velikog znacaja za meStane Salajke, bitno je bilo podstaci
ovu ¢injenicu i naglasiti autenti¢nost lokacije. Osim $to je
estetski specifican, projekat neuobiCajenim sadrzajem
podstice kreativnost korisnika, a pogotovo dece. Projekat
podstice zalaganje gradana za sport, rekreaciju i
kvalitetno provodenje slobodnog vremena.

Slika 3. Prostorni prikaz novoprojektovanog reSenja na
Salajci

Slika 3. predstavlja raznolikost sadrzaja i moguénosti
upotrebe sprava i mobilijara na igraliStu. Akcenat je na
aktiviranju razli¢itih grupa korisnika koji ¢e na razlicite
nacine dozivljavati i upotrebljavati ovaj prostor.

5. ZAKLJUCAK

Istrazivanje pojava savremenog sveta kao $to su globali-
zacija, potroSacka kultura i sociolosko i kulturolosko
izjednacavanje drustava posluZzilo je kao okvir za sagleda-
vanje javnih prostora u savremenom kontekstu i mogué-
nosti njihovog ponovnog promisljanja.

U velikoj meri je javni prostor, kao nosilac paradigme

savremenih drustava, postao jasna slika konzumerske
kulture XXI veka.

Izgubila se humana uloga javnih prostora, kao i njihova
autenti¢nost, buduéi da se uvek potencira ideja globalnih
drustava koja imaju iste potrebe. Kao ekstrem, javila se
tipologija trznih centara, koji kao jedinu interakciju
iniciraju robno-novéanu razmenu.

Neophodno je ponovno promisljanje javnog prostora i
njegovih druStvenih funkcija. Prvenstveno je potrebno
korigovati shvatanje potrebe za diverzitetom medu
vrstama javnih prostora, po pitanju gabarita, funkcije,
konteksta i njegovih korisnika. Kako se ne bi upalo u
zamku generalizovanja javnih prostora, pre svega treba
izbegavati generalizovanje njihovih korisnika.

Oni treba da budu prilagodeni grupi ljudi koji ¢e ga
upotrebljavati. Ovo ne znaéi da gradovima nisu potrebni
javni prostori od globalnog znacaja, reprezentativni i u
odredenoj meri komercijalni, ve¢ da je za kvalitet
savremenog druStvenog Zivota od suStinskog znacaja
postojanje lokalnih, autenti¢nih javnih prostora sa kojima
se korisnici identifikuju. Kvalitet javnog prostora se meri
odnosom ljudi prema njemu i aktivnim uce$éem u
njegovom unapredivanju i razvoju.
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