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UTICAJ MUZICKOG ZANRA NA PREFERENCIJU OBLIKA ZVUCNIKA KORISNIKA

INFLUENCE OF MUSIC GENRE ON THE CONSUMERS SPEAKER SHAPE
PREFERENCE
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Kratak sadrzaj - Predmet rada je  istraZivanje
povezanosti razlic¢itih muzickih zZanrova sa razlicitim
oblicima zvucnika kao i razlicitim geometrijskim
oblicima. Cilj rada je ispitati da li muzika utice na odabir
odredenog oblika proizvoda od strane korisnika. Na
osnovu dobijenih rezultata istrazivanja, Kreiranje koncept
zvucnika za klasiénu muziku.

Kljuéne reéi: Zvucnici, oblik, percepcija, muzika
Abstract — The subject of this paper is a research of the
connection between different music genres speaker shapes
as well as different geometric shapes. The aim is to
examine whether music influences consumers to choose
certain form. Based on the obtained research results,
speaker concept for classical music was created.
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1. UvOD

Nijedna poznata ljudska kultura, nije bila bez muzike.
Dokazano je da muzika moze uticati na raspolozenje
ljudi, pozitivho i negativno, a ovi uticaji mogu biti
prolazni i dugotrajni. Muzika ima sposobnost da ojaca ili
oslabi emocije, kao i da izazove fizi¢ke reakcije kod ljudi.
Dopire u nasu svest pomocu ¢ula sluha [1].

Za kvalitetnu reprodukciju zvuka, najbitnije komponente
su zvuénici. Na reprodukciju zvuka veliki uticaj ima
kuciste zvuénika [2].

Ovaj rad se ne bavi unutrasnjim komponentama kucista
nego njegovim spoljasnjim izgledom. Spoljasnji izgled
zvuénika odreduju industrijski dizajneri. Zadatak indus-
trijskog dizajna je da utvrdi autenti¢nost forme proizvoda,
ali i da ga uskladi sa potrebama modernog ¢oveka. Dizajn
je finalna faza u kreiranju proizvoda. Industrijski dizajn je
prva, ali neophodna faza u stvaranju industrijskog proiz-
voda u celini. Ako proizvod ne podrzava oglaSavanje,
ambalaza preuzima tu ulogu i postaje njegov glavni kanal
komunikacije [3].

Pomocu eksperimentalnog istrazivanja, utvrduje se da li
postoji veza izmedu preferiranog muzickog Zzanra i
odabira odredenog oblika zvucnika. Dobijeni rezultati
bice iskoris¢eni za dizajn koncepta zvucnika za klasi¢nu
muziku.
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2. EKSPERIMENTALNI DEO RADA

Cilj eksperimentalnog dela rada jeste izrada koncepta
zvucnika za klasiénu muziku na osnovu istrazivanja
povezanosti muzickog Zanra sa oblikom proizvoda. Putem
istrazivanja doslo se do odredenih rezultata pomocu kojih
se ostvaruje najbolja moguéa prezentacija proizvoda.

Polazi se od pretpostavke da ¢e ispitanici povezati 0SO-
bine melodije muzike povezati sa prezentovanim oblicima
i njihovim karakteristikama. IstraZivanje se vr§i pomocu
ankete, Ciji ¢e rezultati pokazati da li postoji veza izmedu
muzike 1 odredenih oblika, odnosno da li postoji veza
izmedu preferiranog muzickog Zanra i odabira odredenog
oblika. Rezultati se mogu uzeti kao preporuka za dalje
oblikovanje proizvoda koji se vezuju za preferenciju mu-
zi¢kog pravca poput uredaja za reprodukciju muzike, mu-
zickih instrumenata, pa ¢ak i odevnih predmeta za odre-
dene grupe potrosaca.

2.1. Metod i materijali

U anketi se nalaze demografska pitanja vezana za uzrast,
obrazovanje, itd. ako i pitanja posvecena osecanjima
ispitanika vezanim za muziku i povezivanje razliitih
muzickih zanrova sa geometrijskim oblicima i zvuénicima
razli¢itih oblika.

Geometrijski oblici kori$¢eni u anketi nalaze se na slici 1.
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Slika 1. Geometrijski oblici koriséeni u anketi
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Prvih pet oblika su slozenije strukture, dok su oblici 6. -
10. jednostavnije strukture odabrani prema pretpostavci
adekvatnosti za odredeni muzicki zanr. Na osnovu
teorijskih podataka ve¢ uradenih eksperimenata navede-
nih u teorijskom delu, zakljuéeno je da se melodije
sporijeg tempa sa blagim prelazima povezuju sa oblim
jednostavnim oblicima, dok se melodije sloZenijeg
sastava, brzeg tempa povezuju sa oblicima oStrije
slozenije strukture. U anketi se nalazi deset melodija, po
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dve za svaki od pet odabranih muzic¢kih Zanrova. Jedan
oblik je slozeniji - za melodiju brZzeg tempa a drugi
jednostavniji za melodiju istog zanra sporijeg tempa. Pet
muzickih zanrova su : rok, pop, dzez, elektronska i
klasi¢na muzika. Oblici koji su postavljeni za klasi¢nu
muziku su pod brojevima 1 i 6 (Slika 1).

Ti oblici su potpuno zaobljeni, §to odgovara laganim
prelazima u melodijama klasicne muzike. Oblici pod
brojevima 2 i 7 odgovaraju elektronskoj muzici zbog
svojih oS$trih ivica, brzog tempa i naglih prelaza u
elektronskoj muzici. Oblici broj 3 i 8 povezuju se sa pop
muzikom. Ovi oblici su meSavina zaobljenih i uglastih
ivica, ali viSe je zaobljenih zbog blazeg tempa i blazih
prelaza koji karakteriSu ovaj zanr muzike.

Oblici pod brojevima 4 i 9 pretpostavljeni su za rok
muziku. Predstavljaju meSavinu zaobljenih i uglastih, ali
viSe uglastih jer rok muzika nije melodi¢na kao pop
muzika ve¢ sadrzi tvrdi zvuk zbog elektri¢ne gitare koja
je osnovni instrument u rok muzici. Oblici 5 i 10 vezuju
se za dzez muziku, zbog vibrata koji je jedna od osnovnih
karakteristika dZzez muzike.

Za vibraciju je karakteristi¢na ponavljajuca struktura te je
ovaj zanr predstavljen spiralama.

U anketi je takode predstavljeno i pet oblika zvucnika,
koje ispitanici treba da povezu sa jednim od pet navede-
nih muzi¢kih Zanrova. Oblici su zaobljeni (Slika 2) i
uglasti (Slika 3), i treba da pokazu da i odredeni muzicki
zanr ima veze sa odredenim oblikom zvuénika.
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Slika 2. Zaobljeni oblici zvucnika koriséeni u anketi
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Slika 3. Uglasti oblici zvucnika koriséeni u anketi

Polazi se od pretpostavke, kao i za geometrijske oblike,
da ¢e zvucnici zaobljenih ivica biti povezani sa
melodijama sporijeg tempa, jednostavnog melodijskog i
harmonijskog stila, a da ¢e uglasti zvucnici biti povezani
sa melodijama brzeg tempa, slozenijeg stila. Cilj je
proveriti da li ispitanici imaju odredene preferencije
prema obliku zvuénika na osnovu sluSanog muzickog
zanra. Prema prethodnoj klasifikaciji geometrijskih oblika
prema muzickom zanru, moze se pretpostaviti da ce
povezivanje zvucnika sa odredenim zanrom biti sledece:

 Za dzez muziku: zvuénik broj 1 (Slika 2) , zaobljen.

» Za pop/rok muziku: zvuénik broj 2 (Slika 2), polu
zaobljen.

* Zaklasi¢énu muziku: zvuénik broj 3 (Slika 2), okrugao.

« Za elektronsku muziku: zvuénik broj 4 (Slika 3),
ostrih uglova.

» Zarok muziku: zvuénik broj 5 (Slika 3), Getvrtast.

2.2 Rezultati istraZivanja

U anketi je uCestvovalo Cetrdeset i devet ispitanika. Od
toga trideset i Sest zena i trinaest musSkaraca, uzrasta od
devetnaest do trideset i Sest godina. Od cetrdeset i devet
ispitanika, 91.8% zivi u urbanoj sredini a 8.2% ispitanika
zive u ruralnoj sredini. Procentualno, 14.3% ispitanika
ima zavrSenu srednju Skolu, 65.3% ispitanika imaju
zavrSen fakultet a 20.4% ispitanika ima zavrSene postdip-
lomske studije.

Na pitanje o prethodnom muzi¢kom obrazovanju, 85.7%
ispitanika je odgovorilo da nema prethodno muzicko
obrazovanje dok je 14.3% ispitanika prethodno muzicki
obrazovano. Na pitanje o uticaju muzike na percepciju
okoline, 55,1% ispitanika je odgovorilo da muzika utice
na njihovu percepciju okoline a 44.9% ispitanika je
odgovorilo da muzika ne utiCe na njihovu percepciju
okoline. 91.8% ispitanika je odgovorilo da muzika utice
na njihova ose¢anja a samo 8.2% ispitanika je odgovorilo
da muzika ne uti¢e na njihova osecCanja. Najveci broj
ispitanika preferira muzic¢ki zanr pop, 55.1% ispitanika.
Elektronsku muziku slusa 30.6% ispitanika, rok 26.5%
ispitanika, klasi¢nu 18.9% ispitanika a dzez muziku 6.1%
ispitanika.

Kao faktori koji mogu uticati na odluku ispitanika pri
kupovini zvuénika navedeni su: boja, oblik, veli¢ina, cena
i trajnost. Najveci broj ispitanika prilikom kupovine dono-
si odluku na osnovu trajnosti zvuénika (57.1%), zatim
sledi cena kao sledeci veliki uticajni faktor na kupovinu
koja je odlucujuca za 51% ispitanika. Veli¢ina zvucnika
je odlucujuca za 34.7% ispitanika, oblik za 14.3% ispita-
nika a boja je uticajni faktor za najmanji broj ispitanika,
12.2% ispitanika.

Odgovori prilikom povezivanja geometrijskih oblika sa
muzikom u veéoj meri se poklapaju sa pretpostavljenom
hipotezom, da ¢e obli oblici biti povezani sa melodijama
jednostavnog sastava, sporijeg tempa, a da ¢e slozenije
strukture brZeg tempa biti povezane sa uglastim oblicima.
U radu je predstavljeno deset grafikona za deset razlicitih
melodija, razli¢itih muzickih zanrova. Na grafikonima je
prikazano pet oblika koji je najve¢i broj ispitanika
izabrao, a pod delom “ostalo” se nalaze zanemarljivo mali
brojevi ispitanika koji su odabrali odredeni oblik, gde su
jedan ili dva ispitanika odabrali dati oblik.

Za svako pitanje, redosled geometrijskih oblika je prome-
njen. Na slici 5 prikazan je primer grafikona za pesmu
zanra elektronske muzike,“Skrillex - Bangarang”. Na slici
4 je raspored geometrijskih elemenata za datu muzi¢ku
numeru. Na ovakav nadin analizirano je i ostalih devet
mugzic¢kih numera u eksperimentu.



Slika 4. Raspored oblika predstavljenih u anketi za
melodiju “Skrillex - Bangarang”
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Slika 5. Procentualni prikaz povezanost ,, Skrillex -
Bangarang” sa ponudenim geometrijskim oblika

U ovom slucaju, 49% ispitanika je melodiju povezalo sa
oblikom pod brojem 8. Oblik je sastavljen od mnostva
ostrih uglova, odgovara brzom tempu elektronske muzike.
19% ispitanika je ovu melodiju povezalo sa oblikom pod
brojem 2. Ovaj oblik ima oble ivice ali je sloZenije
strukture $to odgovara brzom tempu. Mali broj ispitanika
povezao je ovu melodiju sa oblicima pod brojem 1, 10 3,
§to su takode uglasti oblici (Slika 4), Sto potvrduje
pretpostavku.

Uoceni obrazac se ponavljao i u slucaju ostalih muzickih
numera. Ispitanici su uglavnom povezivali oble oblike sa
melodijama blagih prelaza, sporog tempa, a melodije sa
naglim prelazima, brzog tempa i tvrdeg zvuka, povezane
su sa oblicima ostrih uglova.

Postoje manja odstupanja kada je u pitanju povezivanje
konkretnog oblika zvucnika sa odredenim muzi¢kim
zanrom, ali u tom slucaju na odabir moze da utice vise
faktora od samog oblika zvucnika. Na slici 6 predstavljen
je jedan od zvucnika koji se nalazio u anketi, sa kojim su
ispitanici povezali jedan od pet navedenih muzickih
zanrova.

Na slici 7 prikazani su procentualni rezultati broja ispita-
nika koji su povezali jedan od pet ponudenih Zzanrova sa
prikazanim zvuénikom. Ovaj zvuénik ima ostre uglove i
za njega je pretpostavka bila da ¢e ispitanici povezati sa
elektronskim ili rok muzi¢kim Zanrom. Najveéi broj ispi-
tanika, 33%, povezao ovaj zvucnik sa Zanrom elektronske
muzike. Isti procenat ispitanika, 33%, povezao je ovaj
zvucénik sa rok muzi¢kim zanrom.

Slika 6. Oblik zvucnika dat u anketi sa kojim su ispitanici
povezivali jedan od ponudenih muzickih Zzanrova
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Slika 7. Procentualni prikaz broja ispitanika za svaki
muzicki zanr koji je povezan sa ponudenim zvucnikom

2.3 Razvoj koncepta zvuénika

Na osnovu dobijenih rezultata ankete, zakljuceno je da bi
za klasi¢nu muziku najpogodniji bio zaobljeni oblik, bez
uglova, jednostavne strukture. Cilj je napraviti oblik
zvucénika koji ¢e biti inovativan i privuéi paznju kupaca,
kao i asocirati na klasicnu muziku pri prvom susretu sa
zvuénikom.

Kako bi zvucnik doprineo ambijentu, vizuelno uticao na
dozivljaj kupca i izdvojio se od konkurencije, napravljen
je koncept zvucnika koji nije statican ve¢ ima pokretne
delove (Slika 8). Kao inspiracija za ovu ideju iskori§¢ena
je kineticka igracka (https://videohive.net/item/kinetic-
wave-toy/19246989). Pokretni delovi zvucnika se krecu
tako da simuliraju kap koja pada u vodu nakon cega se
oko nje stvaraju koncentri¢ni krugovi koji se Sire oko
kapljice. Ovaj pokretni deo se sporo krece uz muziku i
ima veoma umirujudi efekat. Metalna kuglica na vrhu je
pri¢vrscena za tanku metalnu cev i najmanji drveni obruc¢
koji je okruzuje. Oko metalne kuglice postavljeno je 12
drvenih obruceva koji se kre¢u gore dole uzastopno jedan
za drugim i simuliraju padanje kapljice u vodu. Drveni
obrucevi pricvrséeni su tankim metalnim Sipkama za
podlogu kao i sa dve deblje drvene Sipke sa strane koje
drze konstrukciju. Kutija zvucnika je takode od drveta.



Slika 8. Prikaz koncepta zvucnika za klasicnu muziku sa
prednje strane

Na poledini kutije (Slika 9), nalazi se panel za kontrolu
zvuka. Zelena lampica koja signalizira da je zvuénik
ukljucen, u slucaju da svetlece dugme sa prednje strane
zvucnika ne radi. Tri dugmeta, za kontrolu jacine zvuka i
frekvencija: treble i bas. U donjem redu nalaze se tri
priklju¢ka. XLR konektor i dva konektora koja
omogucéavaju Cvrst elektricni kontakt izmedu Zice
zvu¢nika i opreme.

Slika 9. Izgled poledine kutije zvucnika na kojoj se nalaze
dugmad za kontrolu zvuka kao i konektori

3. ZAKLJUCAK

Oblik nije samo skup fizickih osobina, on je i predlog
uma, prezentacija koja je u vezi sa fizickim objektima koji
su dostupni naSim culima. TraZenje “idealne” forme
proizvoda je neprestan cilj za dizajnere. Malo je
verovatno da ¢e ikada postojati idealan oblik odredenog
proizvoda. Idealan oblik je oblik koji je superiorniji od
oblika alternativnih proizvoda, koji je superiorniji u svom
kvalitetu, performansama i ergonomskoj efikasnosti, i koji
uspeva da probudi pozitivna uverenja i pozitivne emocije
kod potrosaca. Ovakav oblik odgovara estetskom ukusu
potroSaca.

Kupci savremenog doba imaju velike zahteve kada su
proizvodi u pitanju, jer im se nudi Sirok spektar slicnih
proizvoda, i te$ko je izdvojiti se od konkurencije.
Jedinstvenost proizvoda je veoma bitna. Na proces
odlucivanja uti¢u mnogi faktori, ali ono $to je u prvom
kontaktu sa potrosacem jeste izgled proizvoda, odnosno
elementi kao §to su boja i oblik. Prvi utisak pri kontaktu
sa proizvodom je veoma bitan, kada potrosa¢ vidi
proizvod samo nekoliko sekundi ga deli od skretanja
pogleda na slede¢i proizvod. Zbog toga je bitno pri prvom
pogledu  zadrzati paznju potroSaa 1  podstaci
zainteresovanost.

U ovom slucaju proizvod koji treba da se istakne na
trziStu jeste zvucnik za klasicnu muziku. U radu je
predstavljeno istrazivanje koje se bavi trazenjem oblika
koji bi bio najpogodniji za izradu primenu pri dizajnu
zvucnika za klasicnu muziku. Na osnovu istrazivanja
moguce je zakljuéiti da melodije sporog tempa, blagih
prelaza i jednostavnog sastava asociraju ispitanike na
zaobljene oblike jednostavne strukture. Za razliku od
toga, melodije koje su brzog tempa, naglih prelaza i
sloZzenog sastava, ispitanici povezuju sa oblicima koji su
koji su sloZenog sastava i koji imaju uglove, oStre u
manjoj ili ve¢oj meri. Na osnovu dobijenih podataka,
izraden je koncept zvucnika sa “idealnom” formom za
klasi¢nu muziku. Drvena konstrukcija asocira na prirodu
§to ima umirujuéi efekat, kao i kretanje mehanizma iznad
kutije koji asocira na padanje kapljice u vodu, stvarajuéi
koncentricne krugove oko sebe. Mehanizam se krece
sporo gore dole, od momenta kada se zvu¢nik ukljuéi do
momenta kada se iskljuéi. Kutija zvuénika je obla, a i svi
ostali elementi su zaobljeni ili u obliku kruznice. Na ovaj
naCin svi elementi koncepta odgovaraju dobijenim
rezultatima eksperimenta.

Trazenje idealne forme proizvoda je izazov koji se isplati,
cak iako je nedostizna, obzirom da ¢e se u potrazi za
idealom dosti¢i veoma visok nivo kvaliteta. Nakon izrade
reSenja  dizajna proizvoda neophodno konstantno
procenjivati ga iznova i teziti ka tome da napreduje.
Proizvodi bi trebali da evoluiraju tokom vremena,
prilagodavajuci se uslovima trzista.
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